


VISUAL MERCHANDISING (VM):

A exposição



Composição



Técnicas de triangulação



02. Utilize acessórios para criar uma
ambientação na exposição.

Dica: Cuidado com a quantidade de
itens na mesma prateleira.

COMPOSIÇÕES:

http://www.uatt.com.br/
http://uatt.com.br/boasvendas/multimarcas/


ZONA FRIA – é a área da loja, na qual o
cliente não costuma se deslocar.

ZONA QUENTE – por sua vez é a área com
maior circulação, de interesse e acesso
imediato .

Muitos ainda não conhecem o termo e os benefícios de identificar qual a zona quente e fria
em suas lojas, para isso criamos esse conteúdo especialmente para você conseguir identificar
esses fatores e melhorar a exposição seus produtos

Zona quente x Zona fria



Ao acessar o PDV, o cliente tende a realizar um deslocamento natural. Este deslocamento
acontece da seguinte forma: o cliente entra na loja pela direita, se dirige para a esquerda e sai.

Essa movimentação acontece basicamente, dentro da Zona Quente, como pode ser visto na
ilustração. O que faz com que os produtos dispostos ao longo da Zona Fria, muitas vezes deixem
de ser visto.

Zona Quente





Somos jovens, pois vivemos de bem com a vida, aproveitando 
cada momento. Somos divertidos, dinâmicos e 
surpreendentes.
Nos reinventamos a cada dia e valorizamos o nascer de cada 
sorriso, cada expressão positiva e sincera. Somos vivos como a 
natureza.

Somos encantadores e nos encantamos com o nosso trabalho.
Somos flexíveis e nos adaptamos às mais diversas situações.
Somos descontraídos e afetuosos, pois acreditamos que, 
assim,
espalharemos coisas boas e construiremos um mundo melhor.

Cultivamos nossos valores, nossa história e nossa trajetória

de maneira emocionante e envolvente.

Sobre a


